Trendanalyse
AulRenwerbung 2026

Wie die Menschen in Deutschland AuRenwerbung wahrnehmen — und was
sie sich fur die Zukunft wlinschen.
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Studiendesign

 Befragung: CAWI (Online)

« Stichprobe: n=2.004

* Feldzeit: 10.03.-13.03.2026

* Zielgruppe: erwachsene Bevélkerung ab 18 Jahren
+ Gebiet: Deutschland (Berlin Gberproportionale Gewichtung) [

¢ Durchfuhrung: ERGO-Data GmbH
* Beauftragung: BIAIM Berlin
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Ein ausgesprochen positives Bild

Die Trendanalyse 2026 zeigt: Out-of-Home-Medien werden in Deutschland nicht
nur akzeptiert, sondern vielfach als moderner, nitzlicher und bereichernder
Bestandteil des 6ffentlichen Raums wahrgenommen. Hochwertige AuRenwerbung
ist fest im Alltag der Menschen verankert und wird an vielen Orten als
selbstverstandlicher und attraktiver Bestandteil des Stadtbildes erlebt.
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Die beliebtesten Werbetrager

City-Light-Poster

In Wartehallen mit herausragenden
Zustimmungswerten — zu den am
besten bewerteten Werbetragern
Deutschlands zahlend. Besonders

beliebt bei den 35- bis 44-Jahrigen.

LitfaRsaulen

Klassische Formate genielien eine
auRergewdhnlich hohe Akzeptanzim
offentlichen Raum.

Infoscreens

In Bahnhofen sowie digitale City-
Light-Formate — moderne
Informationspunkte fiir Reisende
und Pendler.
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SPITZENWERT

Nahezu 95 %
positive
Bewertung

City-Light-Poster in Wartehallen erreichen
bei den 35- bis 44-Jdhrigen Spitzenwerte
von nahezu 95 Prozent positiver oder
Egzsjlsﬂlg neutraler Bewertung — ein herausragender
' Zustimmungswert, der diese Formate zu
den am besten bewerteten Werbetragern
Deutschlands macht. AuRenwerbung wird
damit zunehmend als selbstverstandlicher

und attraktiver Bestandteil des Stadtbildes

wahrgenommen.
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Mehr als Werbung: Eine
Informationsplattform

Viele Menschen wiinschen sich noch mehr relevante Inhalte auf
AulRenwerbetrdagern — AuRenwerbung wird zunehmend als hilfreiche
Informationsplattform verstanden, die weit liber klassische Werbung

hinausgeht.
Kultur & Events 7 )= )
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lokale Veranstaltungen.

Aktuelle Infos

Wetter, Verkehr und Nachrichten stoRen auf groRes Interesse bei den

Befragten.
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Digitale AuRenwerbung: Hohe Offenheit
50% >50%

Wdinschen sich mehr Empfinden sie als modern

Jeder Zweite m&chte noch mehr digitale AuRenwerbung sehen.  Mehr als die Halfte der 35- bis 44-J3hrigen verbinden digitale
Werbetrager mit Modernitat und Zeitgeist.

Die Bevdlkerung steht digitalen Werbetragern sehr offen gegentiber. Vor allem jlngere Zielgruppen verbinden digitale
AulRenwerbung mit Modernitdat und Zeitgeist. Gleichzeitig wird die nachhaltige Weiterentwicklung aller AuRenmedien positiv
bewertet — viele Menschen winschen sich stdrker begriinte Werbetrager und innovative L&sungen wie Solarpanels auf

Wartehallen oder anderen Aullenwerbeanlagen.
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Akzeptanz nach Standort

Aufllenwerbung wird an den
wichtigsten Orten des offentlichen
Lebens von tiber 90 % der Befragten
als willkommene Bereicherung oder
zumindest neutral wahrgenommen.
Gerade dort, wo Menschen
unterwegs sind und Informationen
besonders relevant werden,
entfaltet AuRenwerbung ihre Starke
als modernes Kommunikations-
medium.

— Bahnhéfe — Einkaufszentren

—  Flughifen —  Offentlicher Nahverkehr
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Nachhaltigkeit als Zukunftsthema

Digitale AuRenwerbung wird zunehmend auch unter Nachhaltigkeitsaspekten positiv
wahrgenommen. Viele Befragte sehen Vorteile wie geringeren Materialverbrauch, weniger
Fahrten flr Plakatwechsel und insgesamt effizientere Prozesse. Damit verbindet sich das Bild
einer modernen Mediengattung, die Innovation, Information und Nachhaltigkeit miteinander

vereint.
@
Begriinung Solarpanels
Viele Menschen — insbesondere Frauen — Innovative Lésungen wie Solarpanels auf
wiinschen sich starker begriinte Wartehallen und anderen
Werbetrager. AulRenwerbeanlagen werden gewdinscht.

Weniger Material

Geringerer Materialverbrauch und weniger Fahrten fiir Plakatwechsel werden als Vorteil
gesehen.
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Zielgruppen Facts im Fokus

35- bis 44-Jahrige

Spitzenwerte bei City-Light-Postern
(nahezu 95 %) — eine der Schlissel-

zielgruppen fir moderne Aussenwerbung.

Generell hohe Zustimmungswerte fir fast
alle (D)OOH — Werbeformate.

Frauen

Sprechen sich deutlich fir zusatzliche
Kultur- und Veranstaltung-
sinformationen aus und wiinschen sich
mehr begriinte Werbetrager sowie
nachhaltige Innovationen.

Jingere Zielgruppen

Verbinden digitale Aullenwerbung mit
Modernitat und Zeitgeist und zeigen
grofle Zustimmung fir serviceorientierte
Formate.
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Fazit: Aullenwerbung gehort
zum urbanen Leben

Die Trendanalyse unterstreicht eindrucksvoll: AuRenwerbung ist fir die
Menschen in Deutschland selbstverstandlicher Teil des Stadtlebens. Die
Erwartungen richten sich klar auf eine Zukunft, in der AuRenwerbung noch

informativer, nachhaltiger und hochwertiger wird.

Informativer Nachhaltiger
Mehr relevante Inhalte, Begriinung, Solarpanels und
Kulturhinweise und aktuelle effizientere digitale Prozesse.

Informationen.

Hochwertiger

Moderne, digitale und serviceorientierte Formate mit grof3er Zustimmung.
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AussenmedieneV. | &Sel mbH



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

(04
i >
Ml (72
D)
)

Sie haben Interesse an den
Detailergebnissen der Befragung?

Gerne senden wir lhnen die Detailauswertung der gesamten Befragung als
Excel-Tabelle zu.

Kontakt: Guido.Hirschhaeuser@aussenmedien.de

(Fur B|A|M Mitgliedsunternehmen kostenfrei)
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