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Einleitung

Werbung auf Out-of-Home-Medien erzielt hochste Reichweiten und ist
taglich 24 Stunden an 365 Tagen im Jahr prasent. Der Kontext in dem
Plakatwerbung wirkt, unterscheidet sich dabei grundlegend von dem
der anderen Medien.

OoH-Medien unterbrechen keine redaktionellen Inhalte und konnen
auch nicht weggezappt oder Uberblattert werden. Das Medium
konzentriert sich 100 % auf die Kommunikation der Werbebotschaft
und erreicht lhre Zielgruppe in Situationen in denen Werbung
unterhalten soll (z. B. Wartezeit an der Ampel oder Haltestelle).

Plakate wirken auf den ersten Blick. Sie mussen beim ersten
visuellen Kontakt fesseln und interessieren. Die Kreation ist daher
ein entscheidender Faktor fur den Erfolg einer OoH-Kampagne. Fur
die erfolgreiche Plakatgestaltung gibt es einige Leitlinien, die im
nachfolgenden dargestellt werden.
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Step |

Step 2

Step 3

Plakatwirkung

Impact

(Plakat muss wahr-
genommen werden)

Kommunikation

(Botschaft muss ver-
Standen werden)

Uberzeugung

(Kaufimpuls, Marken-
Bekanntheit,...)
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Plakatgestaltung / GroRRe

Entfernung

*
Plakate werden bereits aus groRerer Entfernung POStbhtZl e,
wahrgenommen. Das Key Visual und /oder der '
Slogan sollten daher entsprechend grof}
platziert werden, damit die Out-of-Home
Kampagne ihre volle Leistung entfalten kann.

Produkt

Out-of-Home Medien bieten die einzigartige
Moglichkeit, Produkte in UbergroRe zu
inszenieren. Ist ein entsprechendes Key Visual
vorhanden, sollte diese Moglichkeit genutzt
werden.
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Plakatgestaltung - Farbe

Farbauswahl JEDER HAT DAS .__..-.-:::n_;agms.; AUSE,

Die Verknupfung von Farben mit bestimmten | ..;‘ ,_,f ..
Werbebotschaften schafft besondere W v =9 ﬂ!ﬂ'
Wiedererkennungseffekte. Der Absender der -
Werbebotschaft wird bereits mit dem ersten
Blick erfasst.

Kontraste

nDER GURU«
R?.u!._aﬂ!'ls

Starke Kontraste sorgen fur Aufmerksamkeit
und sind wichtig fur die Wahrnehmung aus
grolRerer Entfernung. Der Einsatz von
Komplementarfarben erhoht die Sichtbarkeit.
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Plakatgestaltung - Text

Keep it short and simple

Plakate werd der mobilen Bevolk i i
akate werden von der mobilen Bevolkerung ”Kauf m|ch_

Yetio

gesehen. Da die Betrachter im Durchschnitt nur
einige Sekunden haben, um die Botschaft zu
erfassen, sollten die Satze kurz und pragnant
sein (maximal 7 Worter).

Lesbarkeit

Plakate werden bereits ab einem Abstand von
60 Metern erfasst. Daher sollten nur wenige gut
lesbare Schriften verwendet werden, da der Text

Strom

Info: (B00-18 D00 19

Wer zuletzt lacht,
wusste es vorher.

ansonsten nicht lesbar ist und verschwimmit. e—

Einen ersten Eindruck von der Lesbarkeit erhalt man durch die
Betrachtung eines DIN A3 Ausdrucks des Motivs aus
mehreren Metern Entfernung.

Wissen, wis wichtig wind.
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Plakatgestaltung — Product is the hero

Branding

Soll der Absender (die Marke) der Werbe-
botschaft erinnert werden, mussen der
Markenname und das Logo auf den ersten
Blick gut sichtbar sein. Die optimale Platz-
ierung des Markennamens / Logos lasst sich
mit Hilfe von Pre-Test Verfahren bestimmen.

’ -

_j{{:n 70 HABEN.

Pack Shots

Pack Shot Motive erhohen den In-Store Recall
und empfehlen sich vor allem fur Produkt-
Neueinfuhrungen. Das Produkt wird am PoS /
Supermarktregal eher wiedererkannt und die
Wahrscheinlichkeit fur Trialkaufe steigt.
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Plakatgestaltung — Synergien mit TV

Reminder

Plakate, die Elemente des TV Spots
aufgreifen, haben einen hohen
Wiedererkennungswert und wirken als
visueller Reminder. TV Kontakte konnen so
reaktiviert und kapitalisiert werden.

Motive, die bereits durch TV gelernt wurden, Plakat
konnen von Plakaten aufgegriffen und

fortgefiihrt werden. Kollege macht Urlaub!

Zahlreiche Studien belegen die hohere
Leistung von Media-Mix Kampagnen (TV +
Plakat) hinsichtlich Recall, Recognition und
inhaltlicher Learnings.

Jngeemeifree\
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Plakatgestaltung - Bildsprache

Sieger ,,Deutscher
Plakat Grand Prix 2002

Symbole

Der Einsatz von bekannten Formen und
Symbolen erleichtert dem Betrachter das
Verstandnis und lost eindeutige Assoziationen
aus.

Genauso sinnvoll kann es jedoch sein, gelernte
Wahrnehmungsmuster zu durchbrechen und
den Betrachter zu uberraschen, indem bekannte Alaaf you.
Formen in einen neuen Zusammenhang gestellt
werden.
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Plakatgestaltung - Teilung

Bei der Plakatgestaltung muss die Bogenteilung beachtet werden, damit
komplexe Bildelemente (z.B. Augen oder Markenlogo) nicht an Nahtstellen

platziert werden.

Aullerdem lassen sich Produktionskosten einsparen, wenn der Einsatz von
Zusatzfarben auf einzelne Bogen beschrankt wird.

Beispiel: Groflache mit 8er Teilung Beispiel: GroRflache mit 6er Teilung Beispiel: GroRflache mit 4er Teilung
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